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DATI DI SINTESI

Dati economici

(milioni di Euro)

e Ricavi

e Risultato Operativo Lordo (EBITDA)

e Risultato Operativo

Dati patrimoniali e finanziari
(milioni di Euro)

Totale attivita

Indebitamento finanziario netto
Patrimonio netto
Investimenti

Dati operativi
(migliaia)

Utenti Accesso
Utenti ADSL (broadband)
di cui: Utenti ADSL unbundling

30 giugno 2006

413
64
(28)

30 giugno
2006

1.011

334
237
92

30 giugno
2006

4.457
2.073
514

30 giugno 2005

354
52
(46)

31 dicembre 2005

1.043

290
311
169

31 dicembre 2005

4.723
1.715
369

Variazione in
%

17%
22%
(39%)

Variazione
netta
abbonati
1° semestre

358
145



CONTESTO DI MERCATO?

A fine 2005, in Europa, 93 milioni di famiglie avevano accesso ad Internet, dato rappresentativo
di una penetrazione del mercato residenziale del 30%. Si prevede che, entro la fine del 2009,
tale dato dovrebbe raggiungere circa 132 milioni di famiglie ovvero un tasso di penetrazione al
livello residenziale del 41% circa.

Al 31 dicembre 2005, le famiglie con accesso ad Internet erano in Italia 8,7 milioni (tasso di
penetrazione sulle famiglie di 37%), nel Regno Unito di 16 milioni (penetrazione del 63%), in
Olanda circa 5 milioni (penetrazione del 71%) ed in Germania, 23 milioni (penetrazione del
59%) — (Dati IDC)

In particolare, la domanda di servizi a banda larga in Europa Occidentale e stata molto elevata
nel 2005, un trend che continua anche nell’esercizio in corso. Al 31 marzo 2006, le connessioni
a banda larga in Europa Occidentale hanno oltrepassato la soglia dei 70 milioni di linee che
corrisponde ad una crescita di circa 22 milioni di linee rispetto al dato di fine marzo 2005
(+47%).

Al livello di singolo paese in cui opera Tiscali si registrano, al 31 marzo 2006: in Italia circa 7,3

milioni di connessioni a banda larga; nel Regno Unito circa 10,8 milioni; in Olanda, 4,3 milioni
ed in Germania oltre 12 milioni.

Stime: Abbonati DSL
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Questa crescita significativa della domanda di prodotti e servizi a banda larga si accompagna
ad un’intensa competizione, con un conseguente ampliamento dell'offerta ed una pressione sui
prezzi, a fronte di una disponibilita di banda maggiore ed una crescente sofisticazione della
domanda da parte della clientela sia residenziale che professionale.

1 | dati di questa sezione provengono da CMA/Dataxis, ove non altrimenti esplicitato



Mercato della telefonia fissa per area di
business (miliardi di Euro)

84,5
Accesso
ad Internet® 16,6
20,3
47,3
Voce @ G 42,0 40,3 38,8
2006 2007 2008 2009 2010
Mercato della telefonia fissa per area geografica
(miliardi di Euro)
CAGR*= +29%
78.8 80,2 80,9 82,6 84,5
Germania
Olanda
17,0 17,6 18,0 18,7
Italia
Regno Unito = 25,6 26,2 26,3 26,8 27,3
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*: Tasso annuale composto di crescita

La crescente competizione e la possibilita di investire in infrastrutture di rete ha portato ad
un'erosione della quota di mercato — nel segmento della banda larga — degli operatori cosiddetti
incumbent. IDC stima che la quota di mercato degli incumbent Europei rispetto all'insieme dei
fornitori di accesso Internet sia del 46%, mentre il 68% delle connessioni di rete sono fornite
tramite la loro rete. La concorrenza e crescente da parte degli operatori alternativi che utilizzano
'unbundling del local loop. A fine 2005, gli operatori alternativi rappresentavano 15% delle
connessioni a banda larga, quota di mercato simile a quella degli operatori via cavo.

In Italia, alla fine del primo trimestre 2006, Telecom lItalia deteneva una quota del mercato della
banda larga del 78%; BT registrava una quota del 25%. In Olanda, la quota detenuta da KPN
era del 35%, mentre in Germania, Deutsche Telecom registrava una quota di mercato del 28%.



Investimenti in infrastrutture di rete da parte di operatori alternativi

Negli ultimi anni, sempre piu operatori hanno iniziato ad investire in piattaforme proprie,
approfittando di una regolamentazione e di procedure piu favorevoli all'unbundling del local
loop, di costi in diminuzione e di una domanda crescente per l'accesso a banda larga.
L’'accesso diretto alla clientela consente, a fronte di investimenti, di realizzare margini superiori,
una piu grande flessibilita nel differenziare la propria offerta prodotto ed aumentate la capacita
commerciale di trattenere il cliente, fattore molto rilevante soprattutto quando tali operatori
offrono servizi complementari all’accesso come la voce su protocollo Internet (VolP) o contenuti

multimediali.

Crescita degli abbonati DSL con acesso in modalita unbundling
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L'incremento dell’offerta di servizi integrati

Lo scenario competitivo, nel quale la banda larga ricopre un ruolo strategico, vede comunque gli
operatori posizionarsi sul mercato in qualita di fornitori di servizi di telecomunicazione integrati
(dati, voce e video). Una tale dinamica di mercato lascia intravedere una maggiore esposizione
degli ex-monopolisti, che potrebbero subire un effetto negativo sulle loro linee di business
tradizionali (quali la voce PSTN), riconducibile alla diffusione della banda larga e dei servizi ad
essa associati. Per gli operatori alternativi, tali servizi offrono una significativa opportunita di
incrementare i ricavi, condizione necessaria in un’ottica di sostenibilita di lungo periodo. In tale
contesto si evidenzia come, alla fine del primo trimestre 2006, le connessioni VoIP in Europa,
hanno raggiunto i 10 milioni circa (quasi triplicate rispetto al 31 marzo 2005) di cui circa 8 milioni
attraverso DSL. In ltalia al 31 marzo 2006, le connessioni VolP DSL erano oltre 1,2 milioni; nel
Regno Unito 131 mila, in Olanda 269 mila e in Germania oltre 1,6 milioni.

Crescita degli utenti VolP (DSL)
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La velocita media di downstream per connessione a banda larga € aumentata in modo
considerevole negli ultimi anni. Infatti, gli operatori hanno incrementato le disponibilita di banda
diverse volte, spesso senza costi aggiuntivi.

La domanda di accesso a banda larga rimarra significativa anche nei prossimi anni. Secondo
Dataxis, le connessioni a banda larga totali dovrebbero passare da 50 milioni a fine 2005 a circa
117 milioni nel 2009. L'accesso ad Internet ad alta velocita dovrebbe rimanere il principale
motore di crescita a breve termine, mentre VoIP e IPTV saranno i principali stimoli della
domanda a medio e lungo termine.



QUADRO REGOLAMENTARE DI RIFERIMENTO

Regolamentazione Europea

Nel corso del 2005 il processo di trasposizione formale del nuovo quadro regolamentare
del’Unione Europea per le comunicazioni elettroniche® negli Stati membri si & concluso, con la
sola eccezione della Grecia.

Tuttavia, la Commissione Europea ha identificato numerosi problemi di correttezza sostanziale
nelle leggi di recepimento rispetto alla normativa europea, avviando procedure di infrazione a
carico di 18 Stati membri.

Di seguito viene brevemente riassunta la situazione regolamentare relativa ai mercati
all'ingrosso dei servizi a banda larga (wholesale/bitstream mercato 12, ULL, mercato 11) nei
principali paesi in cui il Gruppo € presente.

Italia

Regno Unito

WHOLESALE

Il prezzo e basato sulla formula “retail minus” e consente margini
molto bassi intorno al 20%. Nel primo trimestre 2006, 'TAGCOM ha
approvato un provvedimento che introduce un’offerta all'ingrosso
orientata al costo.

La modalitd wholesale consente agli operatori alternativi dei
margini intorno al 35%. Il prezzo che gli operatori riconoscono
all’ex-monopolista é stabilito in base alla formula “retail minus”.

Nel 2005, BT diminuito in modo significativo i costi di migrazione
sia per la modalita wholesale che per la modalita datastream.

L’'OFCOM (I'organo regolatore), ha concluso le analisi di mercato
nel 2004, molto in anticipo rispetto al resto dell’Unione Europea.
Una prima revisione dei risultati era prevista per il 2005, ma é stata
rinviata al 2006. Una deregolamentazione prematura forzerebbe i
tempi, velocizzando I'adozione della modalita unbundling da parte
degli operatori alternativi.

BITSTREAM

In parallelo al provvedimento citato sopra, AGCOM ha introdotto la
disponibilita di un’offerta in modalita bitstream.

Autorizzato dal 2002.
| margini sono regolamentati da OFCOM.

Questo modello consente dei margini ragionevoli ( circa il 40%) e la
flessibilita di offrire dei servizi specifici al dettaglio su misura.

ULL

Le tariffe ULL sono tra le pit basse d'Europa, anche se
l'investimento iniziale rimane molto oneroso.

Nella modalita “shared access” & stato autorizzato il cosiddetto
meccanismo dell’'override, ovvero la possibilita di attivare un
servizio ADSL in modalita “shared access” per un cliente che ha
gia sottoscritto un abbonamento ADSL con un altro operatore
senza che questi debba disdire il precedente abbonamento.
Questo meccanismo esisteva gia per il full unbundling, e diminuira i
tempi di migrazione e attivazione del cliente.

OFCOM ha diminuito i costi di attivazione e le spese ricorrenti. Nel
primo trimestre 2005 sono partiti gli investimenti per I'ULL.

OFCOM ha spinto I'operatore storico (BT) a mantenere fissi per
'unbundling fino al raggiungimento di 1,5 milioni di linee. In
aggiunta, BT ha anche annunciato riduzioni di prezzo per la
migrazione dal 1 luglio 2006. Tali premesse hanno consentito
condizioni idonee per la realizzazione degli investimenti da parte
degli operatori alternativi.

VolP

AGCOM ha pubblicato una delibera che divide il VoIP in due
categorie: servizi nomadi e seminomadi. | primi potranno essere
usati ovunque nel modo, dove ci sia una connessione internet;
avranno numeri speciali (su decade 5), i secondi invece potranno
essere usati soltanto allinterno di uno stesso specifico distretto
telefonico e saranno dotati di numeri geografici, con il prefisso della
citta di appartenenza. Il servizio seminomade viene equiparato ai
Pats (Publicly available telephony service): i nomadi servizi di
telefonia fissa. Solo gli operatori dotati di licenza Pats potranno
quindi fornire numeri geografici. Nel trimestre successivo della
pubblicazione della delibera AGCOM introdurra anche per
l'interoparabilita dei servizi VolP.

Recenti analisi di mercato non hanno considerato il VolP, per
l'attuale limitata diffusione del servizio. OFCOM non sembra
comunque orientato a intervenire su tale segmento nel breve
termine.

2 Direttive del 7 marzo 2002: “Quadro” 2001/21; “accesso” 2002/19; “autorizzazioni” 2002/20; “servizio
universale” 2002/22; Direttiva privacy nelle comunicazioni elettroniche” 2002/58 del 12 luglio 2002.




Olanda

Germania

WHOLESALE

L'offerta wholesale consente dei margini del 30% circa, € non
include I'ultimo miglio. Il cliente riceve due fatture: una dell'lSP per
il servizio e I'altra dall'incumbent per la linea ADSL.

L'offerta all'ingrosso per lintero territorio nazionale pubblicata
all'inizio dell’ anno da KPN risulta inoltre poco conveniente quale
alternativa per le zone non coperte in ULL

L’offerta wholesale disponibile consente dei margini di oltre il 30%
anche nei casi in cui I'ultimo miglio sia gestito da incumbent.
Da agosto 2004 ¢ stato liberalizzato anche I'ultimo miglio.

BITSTREAM

I mercato €& stato suddiviso in due segmenti: alta qualita
(overbooking ratio 1:20 o maggiore), corrispondente ai clienti
business; e bassa qualitd (overbooking ratio minore di 1:20),
corrispondente ai clienti residenziali. OPTA ('autorita olandese di
regolamentazione) ha assegnato SMP all' operatore storico KPN
sul primo, mentre - nonostante i dubbi espressi dalla Commissione
europea al riguardo — ha concluso che non vi siano operatori
dominanti sul secondo.

L'assenza di un’offerta bitstream per la clientela residenziale crea
difficolta nel graduare gli investimenti, passando dalla rivendita
all'ingrosso al ULL, di pari passo con il consolidamento della base
di clienti. La Commissione Europea ha comunque chiesto al
regolatore di ripetere I'analisi a distanza di un anno e ha ottenuto
l'introduzione di un test per verificare I'effettiva disponibilita di KPN
alla stipula di accordi commerciali per il bitstream residenziale.

L'analisi di mercato completata a dicembre 2005 ha identificato
DTAG come operatore dominante nei due segmenti in cui & stato
suddiviso il mercato (ATM e IP).

Un'offerta di riferimento per bitstream dovrebbe essere messa a
punto entro la fine del 2006.

ULL

L'analisi di questo mercato ha confermato KPN come operatore
dominante, mantenendo gli obblighi regolamentari gia definiti con il
precedente quadro regolamentare, oltre a introdurre nuovi metodi
per la determinazione delle tariffe.

L'analisi di mercato ha riconosciuto I'operatore storico (DTAG)
dotato di significativo potere di mercato. Negoziazioni continuano
per il miglioramento delle condizioni di provisioning e collocazione.

Non sono previste diminuzioni nei prezzi dellincumbent. | prezzi
dell’ unbundling rimangono molto alti.

VolP

OPTA ha deciso di includere il VolP nel mercato della telefonia
fissa, ponendo un obbligo di offrire il servizio a prezzi non inferiori
al costo.

Il VoIP viene considerato parte dei mercati voce, ma BnetzA non si
€ ancora pronunciata sul trattamento che intende riservargli.
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Di seguito si riporta inoltre una tabella riassuntiva con le conclusioni di ciascuna analisi di
mercato, effettuata dalle rispettive NRAs, per i paesi di riferimento del Gruppo.

Mercati rilevanti

Paese

17 | 18

Germania

Italia
Olanda

Legenda

Mercato con concorrenza — nessun obbligo ex ante

Mercato privo di concorrenza — obblighi ex ante

Mercato con concorrenza parziale — parziali obblighi ex ante
a | Misure finali adottate

v | Veto della CE esercitato sull'analisi di mercato

Dati aggiornati al 07-06-2006, fonte EU

Servizi al dettaglio: 1. Accesso alla rete telefonica pubblica in postazione fissa per clienti residenziali / 2. Accesso alla rete telefonica
pubblica in postazione fissa per clienti non residenziali / 3. Servizi telefonici locali e/o nazionali disponibili al pubblico forniti in
postazione fissa per clienti residenziali / 4. Servizi telefonici internazionali disponibili al pubblico forniti in postazione fissa per clienti
residenziali / 5. Servizi telefonici locali e/o nazionali disponibili al pubblico forniti in postazione fissa per clienti non residenziali / 6.
Servizi telefonici internazionali disponibili al pubblico forniti in postazione fissa per clienti non residenziali / 7. L'insieme minimo di
linee affittate (compresi i tipi specifici di linee affittate di portata fino a 2 Mbit/s, di cui all'articolo 18 e all'allegato VII della direttiva
servizio universale).

Servizi all'ingrosso: 8. Raccolta delle chiamate nella rete telefonica pubblica in postazione fissa / 9. Terminazione delle chiamate su
singole reti telefoniche pubbliche in postazione fissa / 10. Servizi di transito nella rete telefonica pubblica fissa / 11. Accesso
disaggregato all'ingrosso (ivi compreso l'accesso condiviso) alle reti e sottoreti metalliche, ai fini della fornitura di servizi a banda
larga e vocali / 12. Accesso a banda larga all'ingrosso. Questo mercato copre l'accesso a flusso numerico («bit-stream») che
consente la trasmissione di dati bidirezionale a banda larga ed altri tipi di accesso all'ingrosso forniti mediante altre infrastrutture,
ove queste comportino elementi equivalenti all'accesso a flusso numerico / 13. Fornitura all'ingrosso di segmenti terminali di linee
affittate / 14. Fornitura all'ingrosso di segmenti di linee affittate su circuiti interurbani / 15. Accesso e raccolta delle chiamate nelle
reti telefoniche pubbliche mobili / 16. Terminazione di chiamate vocali su singole reti mobili / 17. Mercato nazionale all'ingrosso per
servizi internazionali di roaming per le reti telefoniche pubbliche mobili / 18. Servizi di diffusione radiotelevisiva per la trasmissione di
contenuti agli utenti finali.

Di stretta attualita inoltre la pubblicazione dei documenti di lavoro ed i draft relativi al Review del
Quadro regolamentare europeo. La Commissione ha, infatti, aperto la consultazione pubblica, la
cui chiusura e prevista per il 27 Ottobre 2006, a seguito della quale, attraverso la procedura di
co-decisione, Consiglio-EuroParlamento, nel 2007 sara approvato I'aggiornamento del Quadro
regolamentare europeo.
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AZIONI TISCALI

Le azioni Tiscali sono quotate sul segmento Blue Chip di Borsa Italiana (TIS). Al 30 giugno
2006, la capitalizzazione di mercato di Tiscali era pari a 922 milioni di Euro.

I numero di azioni che rappresenta il capitale sociale del Gruppo, invariato rispetto al 31

dicembre 2005, & di 396.738.142. Si riporta di seguito la struttura dell’azionariato, invariata
rispetto al 31 dicembre 2005:

Struttura dell'azionariato al 30 giugno 2006

Sandoz Family Kingfisher
. International
Foundation 9% 0
3%
/

y Mercato
61%

Renato Soru/~
27%

A livello borsistico il trend negativo del semestre e stato interrotto da meta aprile a fine maggio
da un periodo di rialzo anche a seguito alla pubblicazione dei buoni risultati relativi al primo
trimestre. Il grafico sottostante illustra 'andamento del titolo Tiscali nel corso del primo semestre
2006:
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Il prezzo medio per azione registrato nel corso del semestre € stato di 2,59 Euro. Il prezzo
massimo del periodo di 2,91 Euro é stato registrato il 28 aprile, mentre il minimo 2,31 Euro, il 28
giugno 2006.

Rispetto agli indici di mercato, il titolo Tiscali ha registrato un andamento inferiore agli indici
MIBTEL, MIDEX, Morgan Stanley Technology Index e S&P Mib fino a meta aprile. Nell'ultima
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parte del semestre, il titolo Tiscali ha ridotto il divario nei confronti degli indici di mercato,
collocandosi per diverse settimane al di sopra del Morgan Stanley Technology Index.

Di seguito il grafico che riporta 'andamento del titolo Tiscali rispetto agli indici di mercato:

N S N O
P R R P P @’*’ A P oS o
LN AR SRR AN A NN
— — Tiscali Morgan Stanley Technology Index
MIBTEL S&P MIB
MIDEX

Il grafico sottostante riporta 'andamento del titolo Tiscali rispetto ai concorrenti italiani:
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Nel grafico seguente, si riporta 'andamento del titolo Tiscali rispetto ai titoli degli operatori

telefonici europei.
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Nel semestre, i volumi si sono attestati su una media giornaliera pari a circa 3,8 milioni di azioni,
per un controvalore medio giornaliero di 9,8 milioni di Euro. Nei primi sei mesi dell'esercizio
2006, il controvalore degli scambi e stato pari a 1.250 milioni di Euro.

Gennaio
Febbraio
Marzo
Aprile
Maggio
Giugno

Media

Scambi medi del titolo Tiscali sulla Borsa Italiana

Prezzo (Euro)

2,73
2,56
2,54
2,66
2,69
2,39

2,59

Numero di azioni
3.020.534
3.062.642
4.959.209
5.995.279
4.277.978
1.742.768

3.796.361
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INFORMAZIONI SULLA GESTIONE

ANALISI DELLA SITUAZIONE ECONOMICA, PATRIMONIALE E FINANZIARIA DEL

GRUPPO

ANDAMENTO ECONOMICO

CONTO ECONOMICO CONSOLIDATO

(Migliaia di Euro)

Ricavi

Altri proventi

Acquisti di materiali e servizi esterni

Costi del personale

Altri costi operativi

Risultato Operativo Lordo

Costi di ristrutturazione, accantonamenti a fondi rischi e svalutazioni
Ammortamenti

Risultato Operativo

Svalutazione non ricorrente dell’avviamento

Risultato Operativo al netto della svalutazione dell’avviamento
Quota dei risultati delle partecipazioni valutate secondo il metodo del patrimonio netto
Proventi (Oneri) finanziari netti

Risultato prima delle imposte

Imposte sul reddito

Risultato netto delle attivitain funzionamento (continuative)
Risultato delle attivita cedute e/o destinate alla cessione

Risultato netto

30 giugno
2006

412.467
3.754
293.174
57.287
2.004
63.756
17.524
74.710
(28.478)
(30.000)
(58.478)
(224)
(11.130)
(69.832)
693
(70.525)
(3.616)
(74.140)

30 giugno
2005

353.651
3.986
242.922
56.253
6.051
52.411
30.458
68.388
(46.435)
(46.435)
(696)
(19.018)
(66.149)
45.053
(111.202)
125.741
14.539

Variazione
%

+17%
(6%)
+21%
+2%
(67%)
+22%
(42%)
+9%
+39%

(26%)
+68%
+41%
(5%)

+36%

| ricavi del Gruppo Tiscali nel primo semestre 2006 si sono attestati a 412,5 milioni di Euro, in
crescita del 17% rispetto al dato registrato nel primo semestre 2005 (353,7 milioni di Euro),
grazie, in particolare, alla conferma del trend di crescita dei ricavi derivanti dai servizi da

accesso ADSL.
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Ricavi per area geografica

Ripartizione deiricavi per area geografica

Germania A;t;*
Olanda 9% °

13%

ltalia
26%

Regno Unito
50%

* La voce altri include i ricavi derivanti dalle controllate in Rep. Ceca e Tinet.
Italia

Nei primi sei mesi dell'esercizio 2006, Tiscali Italia ha registrato un’accelerazione della crescita
della sua base utenti ADSL. Le attivazioni nette, oltre 81 mila, portano il humero totale di
abbonati ADSL a fine giugno 2006 a circa 384 mila, corrispondente ad una crescita del 27%
rispetto al dato di fine anno 2005 (circa 303 mila abbonati ADSL). Gli utenti collegati tramite
linfrastruttura di rete di Tiscali (unbundling) sono 153 mila, in crescita del 47% rispetto al dato di
fine dicembre 2005 (104 mila unita), grazie ad un’infrastruttura di rete proprietaria (ULL) di 440
colocations al 30 giugno 2006. Rispetto al 31 dicembre 2005, sono piu che triplicati gli utenti
che sottoscrivono servizi Double Play (dati e voce) raggiungendo circa 50 mila unita. Gli utenti
dial-up, in fisiologica diminuzione, sono circa 931 mila.

| ricavi del Gruppo in ltalia, essenzialmente relativi alla Tiscali Italia S.r.I. ammontano a 106,2
milioni di Euro, in crescita del 7% rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente (99,1 milioni
di Euro). Il fatturato generato dalla controllata italiana rappresenta il 26% del giro d’affari del
Gruppo Tiscali. | ricavi derivanti dai servizi di accesso ADSL, 33,4 milioni di Euro, crescono del
34% (25,0 milioni di Euro nel primo semestre del 2005). L’incidenza dei ricavi ADSL sui ricavi
da accesso cresce dal 38% del primo semestre 2005 al 48%. | ricavi generati dai servizi voce
sono pari a 18,1 di cui quelli relativi ai servizi VolP sono pari a 3,3 milioni di Euro.

La crescita degli utenti nel semestre e stata resa possibile dalla qualita dei prodotti e delle
offerte commerciali Tiscali. In tale ambito, si segnala che nel primo trimestre 2006, sono stati
introdotti due prodotti: il prodotto 24 mb/s per la clientela residenziale (gia disponibile da ottobre
2005 per la clientela business) ed il prodotto d'accesso ADSL “Double Play” a 4 Mb/s inclusivo
di VoIP (Voce su IP) a 19,95 Euro. Tale prodotto ha registrato un significativo successo. Nella
seconda parte del semestre, a maggio, Tiscali Italia ha presentato e commercializzato una
nuova offerta ADSL e voce - Tiscali Tandem - ovvero una serie di soluzioni “flat” che
consentono sia nelle aree coperte dalla rete unbundling, sia in quelle non coperte, di navigare e
telefonare ai numeri di rete fissa in tutta ltalia senza limiti.
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Regno Unito

La controllata operante nel Regno Unito (Tiscali UK) ha proseguito nel primo semestre 2006 la
sua straordinaria crescita. In tale periodo, le attivazioni nette dei servizi ADSL sono state 266
mila, consentendo un tasso di crescita della base utenti ADSL del 28% rispetto alla fine dello
scorso esercizio (934 mila unita). Al 30 giugno, la base utenti ADSL di Tiscali nel Regno Unito
ha raggiunto la soglia di circa 1,2 milioni di utenti. Nel semestre & peraltro iniziata con successo
limplementazione (‘roll-out’) della rete ULL, con contestuale migrazione della clientela
esistente. Gli abbonati in modalita di acceso diretto (unbundling) sono circa 85 mila. Le
colocations attivate al 30 giugno 2006 sono 217. Nonostante una diminuzione fisiologica, la
base di utenti dial-up, 928 mila unita, rimane significativa.

In ambito commerciale, il prodotto che ha registrato il maggiore successo su tale mercato nei
sei primi mesi dell’anno, € il prodotto da accesso illimitato 1 Mb a GBP 14,99 al mese.

| ricavi generati dalla controllata inglese si attestano a 205,7 milioni di Euro, in crescita del 39%
rispetto ai 148,4 milioni di Euro del primo semestre 2005. Con un volume di ricavi pari al 50%
dei ricavi complessivi del Gruppo, Tiscali UK si conferma, al momento, il principale ‘motore di
crescita’ dei ricavi del Gruppo. | ricavi generati dai servizi di accesso ADSL ammontano a 127,6
milioni di Euro (83% dei ricavi del segmento accesso), con un incremento percentuale del 76%
rispetto al dato primi sei mesi del 2005 (72,4 milioni di Euro — 65% dei ricavi accesso).

Olanda

In Olanda, la performance del Gruppo si inserisce in un contesto di mercato particolare rispetto
agli altri mercati nei quali opera il Gruppo, ovvero in un mercato della banda larga maturo.
Nonostante questo, le attivazioni nette nel semestre sono state pari a 26 mila. La base utenti
ADSL a fine giugno € di 276 mila utenti segnando, rispetto al 31 dicembre 2005 (250 mila) un
incremento soddisfacente del 10%. Si ricorda che, dal quarto trimestre 2005, la pressoché
totalita degli abbonati in Olanda beneficia della infrastruttura di rete del Gruppo. Gli abbonati
che hanno sottoscritto un’offerta bundled dati e voce sono circa 49 mila. Gli utenti che accedono
a Internet tramite la modalita di accesso dial-up rimangono 126 mila.

| ricavi realizzati da Tiscali BV ammontano nel semestre a 52,2 milioni di Euro, in crescita del
5% rispetto ai 49,8 milioni del primo semestre 2005. La controllata olandese contribuisce per il
13% al fatturato del Gruppo. | ricavi da accesso ADSL si attestano a 36,4 milioni di Euro, in
crescita del 8% rispetto ai 33,6 milioni dei primi sei mesi del 2005. A livello di incidenza sui
ricavi da accesso, si passa in un anno da 72% a 84%. | ricavi da VolP sono pari a 3,2 milioni di
Euro.

Germania

Le caratteristiche regolamentari e competitive del mercato ed una conseguente scelta strategica
di limitare gli investimenti infrastrutturali e di marketing, hanno avuto un effetto significativo
sullandamento delle controllate tedesche nel semestre. A fine giugno, gli abbonati ADSL sono
circa 205 mila, in diminuzione rispetto ai circa 215 mila del primo semestre 2005. Il dato positivo
riguarda i sottoscrittori di servizi Double Play (dati e voce), 22,2 mila, quasi raddoppiati rispetto
al 31 dicembre 2005. La base utenti dial up e di 324 mila.

17



| ricavi realizzati dalle controllate operative in Germania (Tiscali GmbH e Tiscali Business) si
attestano a 36,4 milioni di Euro, in contrazione del 14% rispetto ai 42,1 milioni di fine giugno
2005. Le controllate tedesche contribuiscono al 9% dei ricavi del Gruppo. | ricavi ADSL (banda
larga) ammontano a 12,0 milioni di Euro, pari al 50% dei ricavi da accesso, in diminuzione
rispetto al primo semestre 2005 (14,4 milioni di Euro — 46% dei ricavi accesso). | ricavi VOIP si
attestano a 1,6 milioni di Euro.

Al 30 giugno 2006, la controllata operante in Repubblica Ceca registra circa 9 mila abbonati
ADSL (+40% rispetto al 31.12.2005) e 74 mila utenti dial-up. | ricavi da tale controllata
ammontano a 6,9 milioni di Euro, circa 2% dei ricavi del Gruppo, in diminuzione del 24%
rispetto allo stesso periodo dell'esercizio 2005 (9,1 milioni di Euro).

Ricavi per area di business

Repartizione dei ricavi per linea di business
e modalita di accesso

Media & VAS Azlt(;o
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Nel primo semestre 20086, i ricavi da accesso del Gruppo si attestano a 293,5 milioni di Euro,
con un incremento del 12% rispetto allo stesso periodo dell’esercizio 2005 (262,6 milioni di
Euro, 74% dei ricavi del Gruppo) e rappresentano per linea di business, la voce piu significativa,
con una relativa incidenza del 71% sui ricavi del Gruppo.

Accesso

Repartizione del fatturato accesso
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La contribuzione del segmento ADSL / broadband (72%) & preponderante all’interno della linea
di business accesso. Nel semestre, i ricavi provenienti dall’accesso a banda larga si attestano,
infatti, a 210,6 milioni di Euro, in aumento del 44% rispetto allo stesso periodo dell’'esercizio
precedente (146,2 milioni di Euro, 56% dei ricavi da accesso). Le attivazioni nette registrate nei
primi sei mesi dell’anno sono pari a circa 360 mila, (+ 21% rispetto al dato al 31 dicembre
2005). In sei mesi, il numero di abbonati ADSL passa da 1.715 mila a 2.073 mila a fine giugno
2006 di cui un quarto degli abbonati sono in accesso diretto (+37% rispetto ai 369 mila al 31
dicembre 2005).

Parallelamente alla crescita dellaccesso a banda larga, i servizi dial-up registrano una
tendenza opposta imputabile all’evoluzione inevitabile della tecnologia. In tutti i mercati, questo
segmento decresce. Infatti, nellarco di dodici mesi, I'incidenza dei ricavi dial-up sui ricavi da
accesso passa dal 44% al 28%. Nel semestre, i ricavi di tale segmento, ammontano a 82,9
milioni di Euro, in diminuzione del 28% rispetto ai 115,8 milioni registrati nel primo semestre del
2005. Al 30 giugno 2006, gli utenti dial-up sono circa 2,4 milioni in diminuzione del 21% rispetto
al dato al 31 dicembre 2005 (3 milioni).

Voce

| ricavi voce al 30 giugno 2006 si attestano a 57,6 milioni di Euro, in aumento rispetto al dato
dello stesso periodo dellanno scorso (44,0 milioni di Euro — 12% dei ricavi totali) e
rappresentano il 14% dei ricavi totali. E di rilievo sottolineare che, a seguito all’evoluzione della
tecnologia, i ricavi derivanti dai servizi voce beneficiano delle offerte voce su protocollo internet
(VolP), disponibile nei 4 paesi principali dove il Gruppo opera. Nei primi sei mesi dell’'anno il
VolIP registra ricavi per 8,1 milioni di Euro e conta oltre 120 mila utenti. Si ricorda che nel Regno
Unito il servizio VoIP é stato peraltro lanciato all'inizio del secondo semestre.

Servizi per le aziende

La linea di business Servizi per le aziende che include servizi VPN, housing, hosting, domini e
leased lines, registra, nel primo semestre, ricavi per circa 33,1 milioni di Euro, in crescita +16%
rispetto allo stesso periodo nel 2005 (28,5 milioni di Euro). L'incidenza sui ricavi del Gruppo
rimane stabile all’'8%. | ricavi da accesso ad Internet (sia dial-up che ADSL) generati dalle
imprese sono inclusi nel fatturato accesso. Se si sommassero a tale linea di ricavi anche i ricavi
generati dall'utenza business ADSL (49,4 milioni di Euro), classificati nel segmento Accesso,
tale valore sarebbe pari a circa 82,5 milioni di Euro.
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Media e servizi a valore aggiunto

Nel primo semestre, i ricavi dai media e servizi a valore aggiunto ammontano a 22,0 milioni di
Euro (5% dei ricavi totali) a fronte dei 14,6 milioni di Euro (4% dei ricavi totali) registrati I'anno
scorso. Questa linea di business ha registrato nel semestre delle buone performance (+50%)
riconducibili ad una maggiore focalizzazione del Gruppo sui servizi a valore aggiunto e sui
contenuti. L'esistenza di diverse partnership (Google in primo luogo) e la ripresa della pubblicita
on line rappresentano un punto di forza del segmento.

Allo scopo di rafforzare lo sviluppo dei propri servizi nel segmento in esame, nel mese di
maggio 2006 e stata costituita la struttura di ‘Tiscali Lab’.

La strategia del Gruppo di focalizzarsi da alcuni mesi sui servizi a valore aggiunto & apprezzata
dal mercato. La circostanza é testimoniata dal fatto che, tra l'altro, a fine febbraio, al portale
Tiscali Uk e stato riconosciuto il primo posto nella classifica “Best portal Award at ISPA’s Annual
event”.

Risultato Operativo Lordo

Al 30 giugno 2006, il Risultato Operativo Lordo (EBITDA), prima degli accantonamenti a fondi
rischi, svalutazioni e ammortamenti & di 63,8 milioni di Euro, con un significativo miglioramento
del 22% rispetto ai 52,4 milioni di Euro realizzati nel primo semestre 2005. In termini di
incidenza sui ricavi, il risultato operativo lordo passa dal 14,8% al 15,5%.
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Il Gross Margin (misura non riportata negli schemi di conto economico, in quanto non prevista
dagli standard IAS/IFRS, ma fornita a titolo di ulteriore informazione) nel primo semestre 2006 e
stato pari a 202,7 milioni di Euro, con un’incidenza sui ricavi di oltre il 49%. Il controllo della
dinamica dei costi variabili (tra i quali assumono rilievo quelli di natura regolamentare legati al
‘traffico’) e la migrazione dellutenza DSL dalla modalita di accesso indiretto (wholesale) a
quella di accesso diretto (ULL), hanno consentito di confermare buone performance, pur in uno
scenario molto competittivo sul fronte dei prezzi di vendita dei servizi.

| costi operativi indiretti ammontano a 141,1 milioni di Euro, con un’incidenza del 34% sui
ricavi. Il dato rilevante e di segno positivo e rappresentato dalla diminuzione dell'incidenza di tali
costi sui ricavi del Gruppo, che passa dal 40% al 34%. Nel primo semestre 2005, i costi
operativi indiretti erano stati di 140,0 milioni di Euro. Come indicato nelle note ai prospetti
contabili, si precisa che, per i dati comparativi relativi al primo semestre 2005, sono state
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effettuate alcune riclassifiche rispetto ai dati pubblicati nella Relazione del 1° semestre 2005.
Tali variazioni non hanno avuto effetti sul totale dei costi indiretti e sul Risultato Operativo
Lordo. In particolare si evidenzia che le riclassifiche in esame hanno interessato I'esposizione
tra i costi del personale e tra gli altri costi indiretti di alcuni oneri precedentemente esposti da
alcune societa del Gruppo tra costi di marketing, inerenti in particolare alcune attivita di
assistenza alla clientela, consulenze professionali e collaborazioni.

| costi di marketing, che comprendono anche le spese di vendita e distribuzione, nel primo
semestre 2006 ammontano a 56,2 milioni di Euro (14% dei ricavi). Rispetto ai 55,9 milioni di
Euro (16% dei ricavi) del primo semestre dell’esercizio 2005, I'incremento non significativo &
correlabile al livello raggiunto da tali costi in termini assoluti e alle dinamiche e tempistiche delle
campagne di marketing pianificate nel corso dell’esercizio.

| costi del personale si attestano nel semestre a 57,3 milioni di Euro, con un aumento di circa 1
milione in valore assoluto rispetto al 30 giugno 2005, prevalentemente giustificato dalla crescita
del volume di attivitd. Tale circostanza ha allo stesso tempo determinato il positivo effetto in
termini di diminuzione dell'incidenza di tale voce di costo sui ricavi (che passa dal 16% al 14%).
| dipendenti del Gruppo Tiscali al 30 giugno 2006 sono 1.728.

Gli altri_costi_indiretti nei primi sei mesi dell'esercizio sono pari a 27,6 milioni di Euro,
sostanzialmente stabili in valore assoluto, in miglioramento di un punto (dall'8% al 7%) come
incidenza sui ricavi. Nel primo semestre 2005, gli altri costi indiretti ammontavano a 27,8 milioni
di Euro.

Risultato operativo

Il risultato operativo del primo semestre 2006 (perdita di 28,5 milioni di Euro) evidenzia
l'ulteriore e significativo miglioramento (+39% in termini percentuali) rispetto alla perdita
operativa di 46,4 milioni di Euro del primo semestre 2005, confermando il trend positivo e gli
obiettivi di raggiungimento del break-even operativo a livello di Gruppo.

Al 30 giugno 2006, gli ammortamenti delle immobilizzazioni materiali e immateriali sono 74,7
milioni di Euro, rispetto ai 68,4 milioni di Euro registrati nel primo semestre 2005. Il dato é
riconducibile ai significativi investimenti effettuati nel corso del periodo per lo sviluppo della rete
“unbundling” e dell’'offerta di servizi ADSL (costi del modem e costi di attivazione), in particolare

nel Regno Unito e ltalia.

Gli accantonamenti a fondi rischi e le svalutazioni, unitamente ai costi di ristrutturazione,
ammontano complessivamente a 17,5 milioni di Euro, contro i 30,5 milioni di Euro registrati nel
primo semestre 2005. Il rilevante miglioramento in valore assoluto della voce in esame deriva
dalla riduzione dei costi di ristrutturazione, passati da 17,5 milioni di Euro ad un dato di 7,7
milioni di Euro, principalmente inerente le controllate operative tedesche. Le svalutazioni dei
crediti ammontano a 9,5 milioni di Euro al 30 giugno 2006, contro un importo di 9,9 milioni di
Euro del primo semestre dell’'esercizio precedente, per un’incidenza percentuale sui ricavi di
poco superiore al 2%, migliorata rispetto all’esercizio precedente.
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Risultato operativo per area geografica

Il dettaglio per area geografica del risultato operativo consente di analizzare la performance del
primo semestre 2006 delle controllate operative del Gruppo nelle diverse aree geografiche di
riferimento.

Il risultato operativo lordo di Tiscali realizzato in Italia (inerente Tiscali Italia S.r.l. ed alcune
controllate minori), & di 14,5 milioni di Euro (14% dei ricavi), contro il dato di 15,5 milioni del
primo semestre 2005. Tale risultato € da valutare positivamente, se si considera che nel primo
semestre 2006 sono stati sostenuti costi di marketing superiori rispetto a quelli del primo
semestre 2005. Il risultato operativo, negativo per 8,7 milioni di Euro si confronta con la perdita
registrata nel primo semestre 2005 di 3,4 milioni di Euro. Il dato del corrente esercizio sconta il
peso degli ammortamenti inerenti gli investimenti in infrastrutture e la crescita della clientela.

La forte crescita dei ricavi e la gestione della struttura dei costi hanno consentito un significativo
incremento in termini assoluti del risultato operativo lordo realizzato da Tiscali UK (Regnho
Unito) nel primo semestre 2006, pari a 34,5 milioni di Euro (17% dei ricavi), contro il dato di
22,1 milioni di Euro (15% dei ricavi) nel primo semestre 2005). Il risultato operativo, al netto
degli ammortamenti e delle svalutazioni, resta negativo per 6,6 milioni di Euro (negativo per 3,7
milioni di Euro nello stesso periodo dell'esercizio precedente), performance influenzata dagli
ammortamenti inerenti gli intervenuti investimenti per lo sviluppo della propria infrastruttura di
rete ULL.

Al 30 giugno 2006 I'Olanda, registra un risultato operativo lordo positivo (23,1 milioni di Euro,
pari al 44% dei ricavi) in miglioramento rispetto al risultato positivo di 12,2 milioni di Euro (24%
dei ricavi) del primo semestre 2005. Coerentemente con il modello di business, che vede la
clientela, in anticipo rispetto alle altre controllate, appoggiata sulla propria infrastruttura di rete,
consentendo margini elevati, ha determinato il raggiungimento di risultati positivi anche a livello
di risultato operativo (utile di 9,7 milioni di Euro, contro un risultato operativo negativo di 5,8
milioni di Euro nello stesso periodo del 2005).

La riduzione dei volumi di ricavi realizzati in Germania continua ad influenzare negativamente
le performances economiche, originando una contrazione del risultato operativo lordo e del
risultato operativo. A fine giugno 2006, il risultato operativo lordo € in sostanziale pareggio, ma
inferiore a quello realizzato al 30 giugno 2005 (positivo per 5,7 milioni di Euro). Il risultato
operativo, influenzato nel periodo anche da componenti legati ad un processo di
riorganizzazione in corso, &€ negativo per 10,5 milioni di Euro, contro la perdita di 2,3 milioni di
Euro del corrispondente periodo del 2005. Lo scenario di mercato, che ha peraltro visto Tiscali
effettuare nei primi mesi del 2006 alcuni investimenti selettivi nella rete ULL, resta incerto ed
oggetto di valutazione da parte di Tiscali.

Nel primo semestre 2006, la Repubblica Ceca registra un risultato operativo lordo negativo di
301 mila Euro rispetto a un risultato operativo lordo al 30 giugno 2005 di 446 mila Euro. Il
risultato operativo a fine giugno 2006 & negativo per 1,9 milioni di Euro, a fronte della perdita di
1,2 milioni di Euro del corrispondente periodo nel 2005.
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Risultato operativo al netto della svalutazione dell’avviamento

Il risultato in esame, negativo per 58,5 milioni di Euro, evidenzia gli effetti sul risultato operativo
della componente non ricorrente relativa alla svalutazione (‘impairment’) di 30 milioni di Euro
dellavviamento relativo alle controllate tedesche, determinato dalla difficile situazione del
mercato di riferimento e dai conseguenti risultati negativi realizzati.

Risultato delle attivita in funzionamento

Il risultato delle attivita in funzionamento (‘continuing operations’) nel primo semestre 2006, €
negativo per circa 70,5 milioni di Euro, rispetto alla perdita di 111,2 milioni di Euro del primo
semestre 2005.

Risultato netto

Il semestre al 30 giugno 2006 si chiude con una perdita netta di 74,1 milioni di Euro, rispetto
all'utile netto di 14,5 milioni di Euro del primo semestre del precedente esercizio, risultato
all'epoca determinato essenzialmente dal risultato delle attivita cedute, che era positivo per
125,7 milioni di Euro nel 2005. Tale componente non assume particolare rilievo al 30 giugno
2006 in considerazione del fatto che I'esercizio in corso non e stato caratterizzato da operazioni
di carattere straordinario inerenti le partecipazioni.

Al 30 giugno 2006 non si sono peraltro manifestate le condizioni per uno stanziamento ulteriore

e/o un utilizzo delle attivita fiscali differite rispetto ai saldi iscritti nel bilancio consolidato al 31
dicembre 2005, da valutare successivamente nel corso dell’esercizio.
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SITUAZIONE PATRIMONIALE E FINANZIARIA

SITUAZIONE PATRIMONIALE

30 giugno 31 dicembre

STATO PATRIMONIALE CONSOLIDATO (migliaia di Euro) 2006 2005
Attivita non correnti 788.381 808.644
Attivita correnti 214.819 217.764
Attivita detenute per la vendita 7.767 16.707
Totale Attivo 1.010.967 1.043.115
Patrimonio netto di pertinenza del Gruppo 234.500 308.767
Patrimonio netto di pertinenza di terzi 2.563 2.553
Totale Patrimonio netto 237.062 311.320
Passivita non correnti 212.592 186.375
Passivita correnti 554.967 533.698
Passivita direttamente correlate ad attivita detenute per la vendita 6.346 11.722
Totale Patrimonio netto e Passivo 1.010.967 1.043.115
ATTIVITA

Attivita non correnti

Le attivita non correnti pari a 788,4 milioni di Euro sono prevalentemente costituite
dall’Avviamento, il cui valore di 283,5 milioni di Euro diminuisce rispetto al 31 dicembre 2005
per effetto dellimpairment relativo alla Germania.

Le attivita materiali (immobili, impianti e macchinari) e le altre attivita immateriali, ammontano,
rispettivamente, a 160,8 milioni di Euro e a 182,2 milioni di Euro.

Investimenti

Nel primo semestre 2006, per I'estensione della rete unbundling principalmente nel Regno Unito
e per gli investimenti operativi relativi alla connessione ed attivazione dei nuovi clienti nei diversi
paesi, il Gruppo Tiscali ha investito circa 92,0 milioni di Euro di cui 70,5 milioni di Euro imputabili
ad investimenti in beni immateriali e circa 21,5 milioni di Euro in investimenti di immobilizzazioni
materiali.

Gli investimenti in beni immateriali sono prevalentemente relativi ai costi connessi con
I'attivazione della clientela ADSL, nonché all'accensione di contratti di IRU (Indefeasible rights
of use), inerenti all’acquisto di diritti per I'utilizzo di reti e capacita, mentre quelli relativi a beni
materiali si riferiscono essenzialmente allo sviluppo della rete unbundling, comprensivi delle
relative apparecchiature. Tali investimenti hanno consentito di raggiungere ed attivare, 217 siti
nel Regno Unito. In Italia e in Olanda, le Colocations sono rispettivamente 440 e 250.
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Attivita correnti

| crediti verso clienti, al 30 giugno 2006, sono pari a 138,7 milioni di Euro, e rappresentano la
voce piu significativa delle attivita correnti. Tra gli Altri crediti ed attivita diverse correnti sono in
particolare compresi i ratei attivi su servizi di accesso resi, risconti attivi di costi per servizi,
nonché crediti diversi, tra cui i crediti IVA.

PASSIVITA

Passivita non correnti

Unitamente alle voci inerenti la posizione finanziaria, per la quale si veda la successiva nota, tali
passivita accolgono in particolare, nella voce Altre passivita non correnti, i debiti a medio lungo
termine verso fornitori per I'acquisto dei diritti pluriennali di utilizzo della capacita trasmissiva
(IRV).

Passivita correnti

Le passivita correnti non relative alla posizione finanziaria includono prevalentemente i debiti

verso fornitori, nonché, nella voce Altre passivita correnti, i ratei passivi inerenti all'acquisto di
servizi di accesso ed affitto linee.
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SITUAZIONE FINANZIARIA

Al 30 giugno 2006, il Gruppo Tiscali pud contare su disponibilita liquide per 23,5 milioni di Euro,
a fronte di una posizione finanziaria netta alla stessa data negativa per 334,4 milioni di Euro
(290,1 milioni di Euro al 31 dicembre 2005). La posizione finanziaria riferita alle attivita in
funzionamento é riassunta nella seguente tabella:

31 dicembre 2005

(milioni di Euro) Note 30 giugno 2006

Disponibilita liquide 23,5 30,0

Altre attivita finanziarie 28,4 34,3

di cui:

Conti vincolati in garanzia e depositi cauzionali 12,0 18,0

Crediti fiscali e altre attivita finanziarie 16,4 16,3

Totale attivita finanziarie 51,9 64,3

Obbligazioni (Equity Linked Bonds) - Settembre 2006 216,0 211,0
Totale Obbligazioni 216,0 211,0
Debiti verso banche a medio/lungo termine (@) 101,1 89,2

Debiti verso banche a breve termine 41,0 19,7

Totale debiti verso banche 142,1 108,8
Debiti verso altri finanziatori (leasing) 28,3 34,5

Totale indebitamento lordo (b) 386,3 354,4
Totale indebitamento netto 334,4 290,1

(a) Il valore comprende gli interessi maturati alla data e tiene conto della valutazione del debito secondo la metodologia IAS/FRS del
costo ammortizzato
(b) Non comprensivo dei debiti verso soci per finanziamenti (30,7 milioni di Euro al 30 giugno 2006, interessi inclusi)

La variazione della posizione finanziaria netta nel primo semestre 2006, comprensiva degli
oneri finanziari, & stata negativa per circa 44 milioni di Euro, determinata dall’'utilizzo di cassa ai
fini della gestione operativa e dall'incremento dei debiti bancari, in particolare di quelli legati
all'operazione di medio/lungo periodo sottoscritta con Silverpoint ed oggetto di analisi nelle
successive sezioni.

La variazione delle disponibilita liquide del primo semestre 2006, comprensiva degli oneri
finanziari, & stata negativa per circa 7 milioni di Euro, risultato determinato in primo luogo dai
rilevanti investimenti effettuati (92 milioni di Euro) per lo sviluppo della base clienti e
dellinfrastruttura di rete “unbundling’, nonché dagli oneri finanziari pagati (10 milioni di Euro).
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FATTI DI RILIEVO DEL PRIMO SEMESTRE

Nomina di Tommaso Pompei Amministratore Delegato
In data 11 gennaio 2006, il Consiglio di Amministrazione di Tiscali S.p.A. ha nominato Tommaso
Pompei Amministratore Delegato del Gruppo.

Estensione della linea di finanziamento Silverpoint

Nel mese di giugno 2006 e stato raggiunto un accordo con Silver Point Finance LLP per
lincremento del finanziamento senior garantito nei confronti del Gruppo Tiscali di 70 milioni di
Euro rispetto alla linea concessa nell’agosto 2005, portando il finanziamento complessivo a 220
milioni di Euro, di cui 75 milioni di Euro erogati al 30 giugno 2006. L'utilizzo della linea residua di
145 milioni di Euro, con scadenza a tre anni dall’erogazione, & principalmente finalizzato al
rimborso dell'obbligazione Equity-Linked in scadenza nel settembre 2006.

Il tasso iniziale é stato fissato a Euribor +800 punti base, coerentemente con le condizioni di
mercato e con l'aumentata esposizione creditizia di Silver Point nei confronti del Gruppo. Il
pacchetto di garanzie include alcuni ‘covenants and negative pledge’ descritti nelle successive
note esplicative ai prospetti contabili, unitamente al pegno sulle azioni delle societa operative
del Gruppo.

Dimissioni dei Consiglieri Bischoff e Pretre

Il 19 maggio 2006, Tiscali S.p.A. ha comunicato che, a conclusione del ciclo di approvazione del
bilancio di esercizio 2005, i Consiglieri di Amministrazione Victor Bischoff e Gabriel Pretre hanno
rassegnato le dimissioni per motivi personali legati a nuovi impegni professionali.

Equity Linked bonds — Approvato 'aumento di capitale

In data 22 giugno 2006, I'’Assemblea degli Azionisti di Tiscali, in sede straordinaria ed in terza
convocazione, ha approvato la proposta di aumento di capitale scindibile, a pagamento, con
esclusione del diritto di opzione per un massimo di nominali 13.837.517 Euro mediante emissione di
un numero massimo di 27.675.034 azioni ordinarie da nominali 0,50 Euro ciascuna, con godimento
regolare. L'aumento di capitale, pari al 6,98% del capitale sociale esistente alla data odierna, e
riservato al rimborso del prestito obbligazionario “€209,500,000 4.25 per cent Guaranteed Equity
Linked Bonds due 2006”, emesso dalla controllata Tiscali Finance S.A, in data 26 settembre 2003
ed in scadenza il 26 settembre 2006. L'aumento di capitale, in virtu dell'opzione prevista dal
regolamento dell'obbligazione (‘Soft mandatory clause’), consentira di rimborsare il prestito
obbligazionario in parte mediante azioni di nuova emissione e, quindi, di trasformare una quota parte
del debito di Tiscali per il rimborso delle obbligazioni in capitale di rischio. Cid consente inoltre di
limitare l'esborso di cassa e di aumentare il flottante mediante una pito ampia diffusione
dell'azionariato istituzionale. Ai prezzi correnti, la parte delle obbligazioni da rimborsarsi in azioni
sarebbe pari a circa 65 milioni di Euro, a fronte di un esborso di cassa di circa 145 milioni di Euro.

Mario Mariani Amministratore Delegato Tiscali Italia Srl

In data 28 giugno 2006, Mario Mariani € stato nominato Amministratore Delegato e membro del CdA
di Tiscali Italia Srl in seguito alle dimissioni di Sergio Cellini.
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EVENTI SUCCESSIVI ALLA CHIUSURA DEL SEMESTRE ED EVOLUZIONE PREVEDIBILE
DELLA GESTIONE

EVENTI SUCCESSIVI ALLA CHIUSURA DEL SEMESTRE

I 12 agosto 2006, Tiscali e Video Networks International Ltd hanno annunciato il
raggiungimento di un accordo grazie al quale integreranno completamente le proprie attivita nel
mercato UK.

Grazie a quest'accordo, perfezionatosi il 26 agosto, Video Networks International Ltd (VNIL)
conferira il 100% delle proprie attivita in UK - Video Networks Ltd (VNL) - in Tiscali UK Ltd,
controllata al 100% da Tiscali SpA, in cambio di una partecipazione in Tiscali UK.
Conseguentemente a tale operazione, Tiscali SpA controllera 1'88,5% di Tiscali UK, mentre
VNIL possiedera una quota dell'11,5% nella stessa.

A seguito dell'integrazione, che assume rilevanza strategica nell’ottica del posizionamento di
Tiscali quale fornitore di servizi di telecomunicazioni, Tiscali UK raggiungera immediatamente
pit di 1,3 milioni di clienti DSL, di cui 350.000 sottoscrittori di servizi Double Play (dati e voce) e
oltre 45.000 sottoscrittori di servizi IPTV e possiedera un network in unbundled local loop (ULL)
che coprira oltre 300 centrali con oltre 220.000 clienti collegati direttamente a tale network.

Alla data di approvazione della presente relazione semestrale, e pertanto sucessivamente alla
chiusura del semestre, sono in corso trattative per la cessione delle attivita operative di Tiscali
in Olanda, da ritenersi allo stato altamente probabile. Tale circostanza determina la
realizzazione delle condizioni per I' applicazione dello IFRS 5 (non current asstes held for sale e
discont